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Uma serie de reportagens especiais:

veja instrucdes abaixo como receber parte 2 e
parte 3.

parte 2: apligue técnicas (tacticas de otimizacao)

parte 3. Medida (0 sucesso de sua empresa)
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"O computador da Star Trek ndo parece tao interessa Eles perguntam questdes
aleatdrias, a maquina demora para responder. Eu acfue podemos fazer melhor que
isso" - Larry Page, Google Inc

Secao 1: Defina o principal objetivo do seu site

o real segredo para o0 sucesso do seu site quantpamto para usuarios de sites de
busca ( sim, nessa ordem) se esconde na descdbgsiiaus verdadeiros objetivos. Ou
seja, de volta ao basico.

Se vocé puder responder as questdes apresentadbas abra criado um avanco
considerado em relacdo a outros para vocé mesrdenis considerar essas 3 perguntas
como as mais importantes:

0 porque seu web site existe?
0 quais sao suas trés estratégias para a divulgacsite@
0 0 gue vocé acha que estaria acontecendo em seitefebs

As respostas para essas perguntas deveriam S3an; a

como vocé obtém seus clientes?

identificando claramente posiveis problemas doansu

definindo documentacgao e processo do seu siteafiaar seus objetivos
deixando claro a Unica definicdo para a existéeisaeu website

praticando esses exercicios, sera facil cair naditha do "nos somos tudo para todos".
vocé deveria criar pequenas metas onde vocé posgaatar de maneira sustentavel.

propaganda: se vocé eh completamente novo emaglasite ou na ciéncia de
otimizacao de sites vocé pode se beneficiar doonmssnocional "Curso de email por 5
dias".

Secdao 2: porgue estudar e analisar atitudes do usu@consumidor?

Uma forma brilhante para descobrir os usuériosedosgie eh utilizando os consumidores
existentes. Entendendo o que seu usuario estaarprajuda na otimizacao do contetdo
para uma melhor converséo de cliques no seu site.

Assim, vocé deveria ser capaz de responder eSSasfEES:
o Como as pessoas chegam ao seu site? De que forma?
o Quais as paginas que 0s usuarios mais visitam?

0 Onde eles passam mais tempo?

A pagina principal do seu site eh a base do rdat para vocé e seu usuario. De forma,
gue se vocé nao proporcionar um continuo desemaehio no contetdo do seu site vocé
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podera perder o seu negocio. Vocé ja deve ter owlacexpressao "visitante pro resto da
vida".

Usando nossas taticas para otimizacao de sitesmmanismos de sites de busca (OSB),
nos podemos ajustar isso adicionando mais cont@ledante de forma mais agressiva
para obter um maior potencial do usuario final.

dica: vocé podera utilizar uma ferramenta gratisitehttp://www.crazyegg.com muito
interessante para obter mais informagao sobre cd@mdificar as paginas mais
relevantes do seu site.

Secao 3: extensas palavra-chave, "o real segredoana converséao de
trafico em sue site.

Para mercados competitivos extensas palavra-cleargessmelhor opcéo para a
construcdo do conteudo de sua pagina. Por exenloapal palavra-chave de seu site
seria "carro" e a forma extensa palavra-chave $egiraos da Ford a venda em séo
Paulo". A forma extensa eh considerada de 3-5 dav

Perguntas: como podera ser encontrado os mellareeg(palavra-chave) para o seu
negocio?

Resposta: estude os webstats onde vocé hospedites€lomece revisando 0s seus
tltimos 3-6 meses. Isso mostrara como 0s Vvisita#E® chegando ao seu site mas
ajudara a formar as estratégias apresentadastealpar

Ligue 1-800-570-5640, Estados Unidos: 1-(310) 69333para ter direito a sua consulta.

Lembre-se que vocé tem somente 5 segundos paraugLgrio identifique "qual o
objetivo do seu site!"
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